11.

Genkendelse:
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Prisdifferentiering

En vare afseettes pa to forskellige markeder til to forskellige priser.

Forudsatninger:

Markederne kan holdes adskilte, saledes at man til stadighed kan
tage de to forskellige priser, samt der ikke er afsaetningsmeessige
sammenhaenge mellem de to markeder.

Forskellig priselasticitet pa de to forskellige markeder (forskellige af-
saetningsfunktioner).

Udbyder kan frit fordele den totale maengde mellem de to markeder.
Ingen hindringer i at udeve prisdifferentiering (tilladt).
Omkostningerne er udelukkende faellesomkostninger. Hvis der bade

er seer- og feellesomkostninger, Igses prisdifferentiering som en op-
gave med seer- og feellesomkostninger (se kapitel 15).

Losningsmetode:

1.

2.

10.

Bestem afsaetningsfunktionerne for hhv. marked 1 og marked 2.
Bestem MR-funktionerne for hhv. marked 1 og marked 2.

Foretag vandret addition af MR-funktionerne og find derved den fzel-
les MR-funktion.

Bestem MC-funktionen.
Saet MR¢zlies = MC 0g isoler Qglies.
Indseet Qrziies | MR-funktionen og bestem MRptimal-

Saet IVIRoptimaI = MRmarked 1 09 I\/IRoptimal = MRmarked 2 09 isolér hhv.
Qmarked1 0og Qmarked 2.

Kontrollér at Qssiies = Qmarked 1 + Qmarked 2. HVis dette ikke er tilfaeldet
kontrollér dine udregninger, ellers fortsaet.

Indsaet Qmarked 1 09 Qmarked 2 | hhv. markeds 1's og markeds 2's af-
saetningsfunktion og bestem hhv. Prarked 1 09 Pmarked 2-

Bestem DB.
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Eksempel:
En virksomhed kan saelge sit produkt pa to forskellige markeder, som har fglgende
afseetningsfunktioner: Pmarkeq 1 = -0,25Q + 100

Pmarked 2= -0,12Q + 60

Virksomheden kan adskille de to markeder og har en omkostningsstruktur som kan
beskrives som: MC = 0,20Q

Bestem de optimale maengder, priser og det samlede DB.

Matematisk lgsning:

Ad. 1:

P,=-0,25Q + 100 P, =-0,12Q + 60
Ad. 2:

MR, =-0,5Q + 100 MR, =-0,24Q + 60
Ad. 3:

Herefter bestemmes en feelles MR-funktion vha. tabuleringsskema:

MR | Q| Q2 | Qjat

100 0 | O 0

60 |80 | 0 | 80

0 |200]250] 450

-0,5Q+100 Q<80

=> MR, =
feslles -%Q+72,973 Q>80

Ad. 4:
MC =0,2Q

Ad. 5:
Ud fra grafen (se naeste figur) ses det tydeligt, at den optimale maengde er storre
end 80:

MR

feelles

-MC = 3—67Q +72973=02Q = Q,,,.. =201,49

Ad. 6:
Herefter bestemmes MRopimai 0g ud fra denne bestemmes maengder og priser pa de
to markeder.

MRoptima| = 0,2 . 201,49 = 40,299
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Ad.7:

Marked 1: Marked 2:

MR = IVIRopt. MRy = IVIRopt.

-0,5Q4 + 100 = 40,299 -0,24Q, + 60 = 40,299
Q1,opt. =119,40 Q2,opt. = 82,09

Ad.8:

Kontrol af optimum:

Cloptimal =Q1+Q

201,49 = 119,40 + 82,09
Optimum passer.

Ad. 9:
P1opt. = —0,25-119,40 +100= 70,15

Poopt = —0,12-82,09 + 60 = 50,15
Ad. 10:

Oms.== 12.492,72

TVC = 4.059,82

DB =  8.432,90
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Grafisk lgsning:

P Marked 1 P Marked 2 P Marked 1+2
A A
A
100 100
MC
I:)1,opt |
60 60
I:)2,opt _
40,299 -----4------\---mmmm D e L L LR L e R Ro--mmmmmmmmm e
i i IVIRFaeIIes
» Q I | — Q T i |
Q1,0pt200 400 Q2,0pt 250 500 80 Qopt 450

Figur 17: Optimering ved én vare, to markeder og forskellig pris.
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